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Pierre Martinet. Le traiteur cible

le marché du hallal

® Nourdan Martinet, directrice des relations extérieures et du
développement du groupe Pierre Martinet.

Pierre Martinet lance la
marque “Les recettes de
Nourdan”. Il souhaite deve-
nir leader sur le marché des
produits traiteurs hallal.

« Prés de 10 % de la population
francaise est musulmane, affirme
Rachid Bakhalg, président de Hal's-
hop, premier supermarché propo-
sant une gamme compléte de pro-
duits hallal, 2 Nanterre. Ces person-
nes sont parfaitement intégrées a
la société francaise. Elles souhai-
tent manger en hallal des produits
occidentalisés. »

Ce chef d'entreprise de la région
parisienne est le premier client des
“Recettes de Nourdan”, des pro-
duits traiteurs préemballés produits
par Pierre Martinet. La gamme se
développe également dans la gran-
de distribution “classique”.

Un marché supérieur

au bio

« Nous avons eu |'idée de lancer la
marque il y a un an, se souvient
Nourdan Martinet, directrice des
relations extérieures et du dévelop-
pement du groupe. Des amis de la

grande distribution nous avaient
renseignés sur I'ampleur de ce mar-
ché. »
Pour Pierre Martinet, |'objectif est
de devenir leader sur le marché des
produits traiteurs hallal. « Il est
plus important que le bio car la
clientele qui consomme hallal le
fait au quotidien, alors que pour le
bio les achats sont souvent penc-
tuels », note Amaud Ginet, direc-
teur marketing et communication
de Pierre Martinet.
Les produits entrant dans la fabrica-
tion des salades et patisserie salées
bénéficient d'une homologation
délivrée par le recteur de la mos-
quée de Lyon.
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